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VI Congreso Interoceanico de Estudios Latinoamericanos

Simposio 3: Las publicaciones periédicas americanistas en el cruce del campo

politico y cultural (siglos XIX y XX)

La revista “Caras y Caretas”: humor y realidad socio-politica
argentina. Periodo 1898-1916

Gabriela Curi Azar’.

Resumen. “Caras y Caretas” es una publicacion semanal que nace en Montevideo, Uruguay,
hacia la década de 1890. Su director, Eustaquio Pellicer, se traslada a Buenos aires en 1898
y funda el semanario con sello argentino. El presente trabajo de analisis sobre la revista “Caras
y Caretas”, periodo 1898-1916, se llevo a cabo con los ejemplares que se encuentran en la

Hemeroteca de la Junta de Estudios Historicos de Mendoza.

La revista desde su aparicién en el vecino pais se destacd por el humor satirico de sus
portadas a través de eximios caricaturistas que jugaban con la ironia de la realidad del
momento a través de sus dibujos. La publicacion alcanzé un éxito notable en el periodismo
argentino por la relevancia de sus ilustraciones, su estructura miscelanea en conjuncion con
el contexto historico y el interés de los lectores. Es dable destacar que los dibujos de las
portadas dejaron de lado la satira en fechas patrias como el 25 de Mayo de 1810 y el 9 de
Julio de 1816 profundizando histéricamente dichos acontecimientos, haciendo hincapié en las
celebraciones especiales y recalcando el sentido patriético de las mismas. “Caras y Caretas”
es una fuente inagotable de creatividad que transmite a través de sus caricaturas desde los
temas mas rispidos hasta los mas superficiales, con los que expone la realidad argentina de

la época.

Palabras clave: S. XIX y XX; Argentina; Revistas; Politica; Sociedad.

El presente trabajo forma parte del proyecto de investigacion denominado
‘Empresas culturales de época. Voces y silencios en los discursos politicos vy

culturales. La revista Argentina de Ciencias Politicas de Rodolfo Rivarola 1910-1928;

' Facultad de Filosofia y Letras, UNCuyo. gcuriazar@hotmail.com



S UNCUYO | g [EXTENSION [,

"5 .-" NACIONAL DE CUYO FILOSOFIA Y LETRAS | EXTENSION UNIVERSITARIA

la revista “Atlantida” de David Pefa 1911-1914; "Nosotros" de Rodolfo Bianchi y
Roberto Giusti y la revista “Caras y Caretas” 1898-1916" de la catedra “Historia
Argentina Virreinal e Independiente” de la Facultad de Filosofia y Letras de la UNCuyo,
destinado al analisis de publicaciones periddicas de finales del siglo XIX y principios
del XX. Este articulo esta dedicado a la revista Caras y Caretas, especificamente al
periodo comprendido entre 1898 - 1916 y se ha llevado a cabo con los ejemplares que
se encuentran en la Hemeroteca de la Junta de Estudios Histéricos de Mendoza. La
coleccion se encuentra completa desde 1898 hasta 1924. De esta forma, el periodo
seleccionado tanto para el proyecto de investigacion como para este apartado no se
ve obstaculizado por la inexistencia de esos afnos de la coleccion.

Dada la amplitud del tema hemos decidido acotar esta presentacion a algunos
topicos que, a nuestro entender, son fundamentales: sus inicios y directores, los
dibujantes en esta etapa, tematicas generales, espacios publicitarios, festividades
centrales tales como el carnaval y las conmemoraciones de las fechas patrias: los
centenarios de 1910 y 1916.

La segunda mitad del siglo XIX marca el inicio de un nuevo proceso cultural en
la Argentina signado por la llegada de inmigrantes, las nuevas generaciones hijas de
la labor educativa de Sarmiento y el incipiente proceso de democratizacion que se
veran reflejados en la aparicion de publicaciones perioddicas. Publicaciones de corte
social y politico destinadas, especialmente, a un publico selecto o, en otras palabras,
que ha podido alcanzar estudios superiores como por ejemplo la Revista de América
de Rubén Dario y Jaimes Freyre, Atlantida de José Pardo y El Mercurio de América
de Eugenio Diaz Romero.

La produccidn literaria argentina de los afnos finiseculares del siglo XIX puede
considerarse bastante pobre: la impresidn de libros era escasa y los suplementos de
los diarios La Nacién y La Prensa eran escritos por corresponsales extranjeros. De alli
que el grueso de la poblacién no se sentia interesada, en general, a este tipo de lectura.
En este contexto la apariciéon de Caras y Caretas en 1898 va a romper con ese elitismo
a través del uso de una escritura destinada a todo publico sin distincién de clase, nivel
educativo o preferencia politica. Este fendmeno no es original de nuestro pais ya que
se puede observar una tendencia similar en Estados Unidos y en Europa. El relato
corto distintivo de Edgar Allan Poe va a encontrar en Horacio Quiroga un seguidor y

se vera plasmado en Caras y Caretas a través de un lenguaje desenfadado, sencillo y
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atractivo. Las imagenes, publicidades de la época, el estilo miscelaneo, elbajo costo

y la facilidad de transportacion fueron parte del éxito de la publicacién semanal.

En una etapa en que los diarios y las revistas predominaban sobre los libros, sobresalié
en el conjunto de las publicaciones ilustradas argentinas e introdujo los rasgos del
periodismo masivo del siglo que comenzaba: estructura miscelanea, centralidad de la
fotografia de actualidad, ficcionalizacion de las noticias, sustento en los anuncios y
pago regular a los productores. En las décadas siguientes se vera a los diarios mas
populares perfeccionar éstos y otros recursos que ya estaban en la etapa inicial de
Caras y Caretas, como los suplementos especiales con inéditos picos de tiraje o la
inclusion de colaboraciones de los lectores. (Rogers, 2008. p17)

Consideramos que estas fuentes documentales —las revistas --constituyen un
archivo muy rico e invaluable para conocer el pensamiento politico-social y cultural de
gran parte de los intelectuales argentinos y su relacién o influencia sobre el Estado y
los sectores medios y populares de la sociedad argentina

La revista a través de la satira de sus portadas rompia el molde de las
publicaciones pasadas y contemporaneas alcanzando un éxito notable en el
periodismo argentino por sus innovadoras ilustraciones, los temas de actualidad y el
interés de los lectores. Es receptada por la clase media y algunos sectores bajos.
Constituy6 una publicacién de poco costo de semanal de facil difusion y adquisicion.

Caras y Caretas naci6é en Montevideo, Uruguay, hacia la década de 1890. Su
director, Eustaquio Pellicer, se traslado a Buenos aires en 1898 y funda el semanario
con sello argentino junto a José Sixto Alvarez y Bartolomé Mitre y Vedia, La revista
desde su aparicion en el vecino pais se destaco por el humor satirico de sus portadas
a través de eximios caricaturistas que jugaban con la ironia de larealidad del momento
a través de sus dibujos.

El humor se aliaba al periodismo serio donde sobresalian imagenes de gran
calidad y disefio. Entre los caricaturistas que engalanaron la revista podemos citar a
José Maria Cao Luaces, Alejandro Sirio o Sirio, seudénimo de Nicanor Balbino Alvarez
Diaz, Hermenegildo Sabat Lle6 y Manuel Mayol Rubio conocido como Heraclito o sélo
por su apellido, Mayol quien fue el primer caricaturista y codirector del semanario junto
a José Sixto Alvarez reconocido como Fray Mocho. En cuanto a la direccion de la
revista distinguimos dos etapas en el periodo analizado: la primera ejercida desde
1898 por el fundador de Caras y Caretas José Sixto Alvarez, “Fray Mocho”, quien

muere en 1903 y conlleva el alejamiento de Eustaquio Pellicer a la vez que inicia una
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segunda etapa en la que Carlos Correa Luna sera quien dirija la publicacion semanal y
Manuel Méndez Casariego asuma el rol de gerente empresarial. Con éste ultimo el
semanario aumentara el numero de las publicidades que, ya para ese entonces, se
estaban convirtiendo en un importante sostén econémico.

Las portadas de la revista durante el periodo analizado, 1898-1916, presentan
desde su primer numero a la caricatura como sello propio o distintivo. Las ilustraciones
sobre temas tratados tradicionalmente con seriedad eran plasmadas en tono satirico,
agil, novedoso que, no obstante, si el tema era duro hacia que el lector no pudiera dejar
de esbozar una sonrisa en su rostro. De esta manera, Caras y Caretas popularizé las
revistas que hasta ese momento tenian un publico acotado; fue un genuino producto
argentino que representd a una nueva cultura emergente. Por lo que debe
considerarse que la ampliacion de la esfera publica permitié que el lector se convierta
en una figura activa.” (Rogers, 2008, p18). Es dable sefalar que las satiras no
contenian elementos agresivos, caracteristica de muchas publicaciones de la época.
“La comicidad lo inundaba todo, diluyendo lo serio y unilateral, en una suerte de fiesta
integradora donde todos reian de todo, inclusive de si mismos. A veces el humor
recortaba con nitidez el blanco de una critica. Otras, el borramiento de distinciones
resultaba ambiguo o incluso absurdo, como ocurri6 en momentos dramaticos en que
la risa forzada de Caras y Caretas adopté los rasgos de una mueca grotesca” (Rogers,
2008, p 53).

El semanario estaba disefiado para el publico, esencialmente, de Buenos Aires.
Sus portadas con figuras caricaturescas cargadas de ironia que reflejaban
problematicas o situaciones de actualidad no eran desarrolladas en el cuerpo de la
publicacion. En Argentina fue una pionera del género magazine, un formato cultural
que acompafo la industrializacion y urbanizacion capitalista y el aumento de la
instruccion publica de fines del siglo

XIX. Los magazines se caracterizaron por ser revistas tematicamente
heterogéneas y con un fuerte énfasis en lo visual que incluian reproducciones
fotograficas, caricaturas, ilustraciones y grabados. Proponian otro ritmo de lectura
respecto de los diarios tradicionales. Se podia recorrer sus paginas siguiendo
diferentes ordenamientos, incluso de atras para adelante. Se podia “hojear” la revista
en funcion en parte de la atraccion que provocaban sus imagenes. La variedad

tematica y retorica hacia que cada numero se combinase de manera multiple con las
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necesidades de los distintos lectores. La revista construyé una narrativa visual que
mostraba orgullosamente su disponibilidad tecnologica, satisfaciendo de este modo
las expectativas visuales de los lectores e integrando con éxito las imagenes con los
textos. Esto le permitia conquistar un nuevo mercado de lectores (Gamarnik, 2018.
p123- 124)

El espacio se destinaba a poesias de autores conocidos o de mujeres u
hombres de la elite que dedicaban parte de su tiempo a la escritura; articulos sobre
acontecimientos histéricos argentinos en cada numero denota que la historia era
considerada un tema importante a transmitir a los lectores; fotografias y/o retratos de
personajes nacionales o extranjeros - que hubieran visitado el pais-, cuentos,
alusiones alugares destacados de las provincias como por ejemplo el Parque General
San Martin de Mendoza que ocup6 un lugar importante en el centro de la revista
acompafado de imagenes con detallados epigrafes y una minuciosa descripcién del
lugar. Los enlaces matrimoniales y los nacimientos formaban parte de los temas a
tratar, asi como las memorias en honor a hombres o mujeres fallecidos. Es decir que
la suspicacia y osadia, en muchos casos, de las portadas distaban del contenido de
corte social y hasta superficial en numerosas ocasiones. Mas alla de estas
caracteristicas del cuerpo de Caras y Caretas seriamos injustos en olvidar que fue una
de las primeras revistas que se dirigié a un publico poco afecto a la lectura y extendio
el ambito de la cultura a los sectores populares. En palabras de Cora Gamarnik:
Surgida en momentos en que la expansion de la alfabetizacion creaba en el pais una
nueva clase de lectores potenciales, Caras y Caretas convocaba a un publico muy
amplio. Estaba destinada principalmente a los sectores medios, pero tuvo gran
difusion entre las clases altas y los sectores populares (Gamarnik, 2018. p123)

Las publicidades de Caras y Caretas, baluarte de la prensa nacional, pueden
dividirse en dos tipos segun Maria Soledad Pessi:

Por un lado, anuncios de tipo simple, compuestos por un texto breve, en general,
oraciones independientes que brindaban informacion limitada sobre el producto o
comercio promocionado. En algunos casos, el texto estaba acompafiado por una
ilustracion que cumplia unicamente una funcién de soporte. Los distintos elementos
que constituian estos anuncios, lejos de formar parte de una estructura dinamica, se
presentaban como un conjunto de segmentos que guardaban escasa relaciéon entre si.
Por otro lado, el segundo tipo de avisos, (...) estaban redactados en verso e incorporan
estrategias discursivo persuasivas y visuales novedosas para los anuncios de la época.
En funcién de sus caracteristicas visuales y verbales deben estudiarse a la luz de la
publicacion en la que se insertan ya que muchos de sus rasgos se explican a partir de
los rasgos estéticos de la revista. (Pessi, 2011, 50)
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En el primer tipo se encuentran avisos como los de “Maquinas de coser Singer”
o “Fontana y Gutiérrez. Empresa funebre. Este sefor tan flacucho // dicen Fontana y
Gutiérrez que quiere morirse pronto// solo porque ellos lo entierren”. Tanto una como
otra van acompafnadas de una imagen o dibujo referente, alusivo en forma real o

caricaturesca.

En ambos casos, los avisos publicitarios parecen no presentar un formato discursivo
propio. Por el contrario, presentan similitudes con los avisos clasificados o con el estilo
de la publicacion. El abandono de estas formas y la configuracion de la publicidad como
un discurso de caracter persuasivo en sus niveles icono verbales marcaran el inicio de
la publicidad en sentido moderno y su independencia de otros formatos. (Pessi, 2011.
51).

Importante es destacar que los avisos toman como modelo a los que circulaban
en Europa, en especial aquellos versificados, como se apuntd anteriormente, en forma
de magazine. El uso de la publicidad en verso perduro largo tiempo en la revista hasta
que, poco a poco, fue reemplazada por los satiricos obien eminentemente artisticos.

La particularidad de los avisos en verso radica en la incorporacion de recursos visuales
y discursivo-persuasivos novedosos e innovadores para la publicidad de la época,
diferentes de los utilizados en el resto de los avisos publicitarios de la revista, como
asi también en otros tipos de textos incluidos alli. Poseen como caracteristica singular
la inclusion de pasajes poéticos creados ad hoc y una ilustracién que presenta un alto
grado de interaccion con el texto. Los pasajes poéticos se dan en una gran variedad
de composiciones métricas (cuartetas, quintillas, redondillas, silvas, entre otras) que
inciden en la organizacién de la informacion dentro del discurso. La necesidad de
seguir las pautas de determinada composicion origina la alteracién del orden de los
constituyentes de la oracién, dando lugar a la focalizacién de distintos elementos. El
contenido de estas composiciones refiere al producto ofrecido, en muchos casos, a
través de un texto de tipo humoristico-politico. (Pessi, 2011, 53)

Para concluir este espacio sobre las publicidades de Caras y Caretas citamos,

nuevamente, a Maria Soledad Pessi:

La inclusién de composiciones poéticas donde se emplean distintos recursos verbales,
junto con imagenes caricaturescas, dan cuenta de un estilo publicitario novedoso y
original para la prensa argentina de la época. La caracteristica singular de estas
composiciones fue su contenido politico- humoristico puesto de manifiesto tanto a nivel
verbal como visual, como asi también de una serie de estrategias textuales que no
estan presentes en todos los avisos de la misma publicacion (Pessi, 2011, 61).

Las festividades que afio a afio son conmemoradas por la revista en sus
portadas abarcan un amplio espectro pues van desde las de tipo social, politico o
econdmico hasta las destacadas fechas patrias. De este modo, focalizaremos la
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atencion en tres momentos: el carnaval en febrero y los dos centenarios, el de 1910 y
el de 1916.

Respecto al carnaval, las caricaturas se destacan por un espiritu, inocente y
festivo. La fiesta de febrero demarca una linea imaginaria que atraviesa todos los
estratos sociales: mascaras, agua, disfraces, carruajes tematicos, algarabia y un
espacio en el que las diferencias se diluyen en ese marco carnavalesco. El antifaz es
vital para ocultar rostros que se caracterizan ya sea por su fealdad, sus rasgos
grotescos o bien para evitar ser reconocido por ocupar un cargo politico o social de
importancia y poder mezclarse en el tumulto bullicioso de la fiesta. Si bien la portada
de Caras y Caretas no muestra diferencias sociales en sus protagonistas, el relatode
las festividades dentro del cuerpo de la misma, hacen referencia a las que se
desarrollan dentro del circulo social mas alto. De todas formas, es llamativo el modo en
que el carnaval era una fecha de gran importancia, imposible de eludir, y sinébnimo de
alegria.

En cuanto a las conmemoraciones mas importantes que se distinguen en el
periodo analizado, encontramos los centenarios de la Revolucion de Mayo de 1810 y
de la Independencia Argentina de 1816. Ambos momentos marcan un punto de
inflexion en la revista pues los numeros dedicados a estos topicos presentan dibujos
con fuerza, vigor y sentido patriético. Asi, el correspondiente al 25 de Mayo 1810

- 1910 muestra a un hombre de musculos marcados y descubiertos que se
levanta por sobre el resto de otros enarbolando un mastil con la bandera argentina. El
simbolismo de esta imagen es muy fuerte pues evidencia la importancia de la
masculinidad en el trabajo por la patria, una patria de hombres fuertes que, a pesar
de las adversidades representadas por las grandes nubes grises de fondo, se eleva
por sobre ellas y el mastil alzado se muestra entrelazado con rosas rojas que
asemejan a una cadena de gorros frigios que aluden directamente al sentido de
libertad. Esta imagen, también, nos remite a la corriente historiografica imperante: el
liberalismo ya que para sus representantes Mayo significo la libertad, la ruptura de las
cadenas dejando casi en un segundo plano a 1816. De hecho, las referencias alusivas
al centenario del Congreso de Tucuman son femeninas, de lineas suaves. El 9 de julio
1816 -1916 presenta en su portada una pintura de Subercasseaux denominada -Del
tiempo pasado”, en la que aparece el frente de una casa colonial en la que, por la calle

donde se ubica, transitan dos mujeres de peineta alta y mantilla y un nifio negro
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caminando detras de ellas; y dos hombres conversan animadamente en la entrada de
la misma. Se observa que la vivienda es una construccion importante y, por ende,
pertenece a una familia con buena renta y posicion social. Debajo de esta imagen
pictorica aparecen dibujados dos tinteros, una pluma y un diploma entrelazados con
una cinta celeste y blanca. Dentro de la revista, nuevamente, aparece otra imagen
alusiva al primer centenario de la Independencia en la que dos damas de fina estampa,
muy bien ataviadas departen animadamente en una pequefa sala que, inferimos, se
trata de una habitacion privada en la que los adornos, los candelabros de pared y las
flores forman parte de esta imagen enmarcada en forma oval.

Las menciones a ambas conmemoraciones contrastan en la fuerza de las
imagenes, sus simbolismos y, por tanto, en la importancia que los directores -y la
misma sociedad desde su colectivo imaginario- de la revista otorgan a cada momento.
En sintesis: Mayo es la ruptura de las cadenas, el vigor de los hombres que defienden
la patria y Tucuman es la legalizacion del gran acto que supone 1810: la tinta, la pluma
y las figuras femeninas que engalanan el momento. La interpretacion mitrista de la
historia argentina se plasma nitidamente en las dedicatorias de cada centenario.

En el presente trabajo hemos intentado resumir las caracteristicas de la revista
Caras y Caretas, una produccion genuinamente argentina que, desde sus inicios en
1898, dio un giro al tipo de publicaciones existentes, apel6 al humor y la satira a traveés
de los magnificos caricaturistas que engalanaron sus portadas y se interesé por llegar
al publico lector masivo, aunque sus articulos distaran de serlos. Para finalizar

tomamos las palabras de Cora Gamarnik:

Caras y Caretas tornd visibles personajes, registrd6 acontecimientos politicos,
sociales, cientificos y culturales. Mostré las imagenes de una nacion en
crecimiento, los signos de modernizacion y los conflictos politicos derivados de ese
proceso. Celebrd las posibilidades técnicas de reproduccién de imagenes
apostando a un despliegue visual inédito para la época. Instalé la fotografiaen la
prensa de una manera hasta entonces inexistente en el pais, lo que permitié que,
por primera vez en Argentina, los lectores accediesen ella a través de una
publicacion masiva y fotografio hechos de la actualidad armando protorreportajes
adelantandose de esta manera a lo que seria el desarrollo principal del
fotoperiodismo argentino en el futuro. (Gamarnik, 2018, 136).
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